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Vocé pesquisou por sesc | Webem X +

c

8 https://webemacao.com.br/?s=sesc

weh em acao Home

Resuftado Da Busca Por S@SC

Planejamento estratégico para
midias sociais
Clique aqui para fazer o Download da Apresentacao

Palestra ministrada

Leia Mais

A Web em Agédo

= ldp] sz

e YV @0 4 o

Loja virtual completa Portfélio Contatos
sesc
BUSQUE NO SITE
e vocé a







CRIE SUA
PERSONA
(avatar)

No quadro oo lado, vocé responderd
questdes sobre o sua persona.

Complete o guodro com os resulta-
dos de suas pesquisas e conversas
com possiveis compradores.

Ao terminar, vocé terd mais infor-
magdes para criar uma estrotégio
mais completa.

Insira uma foto/imagem

- ldade?

- Onde mora?

- Onde trabalha?

- Qual é seu cargo?

- Fale sobre a educacdo e
personalidade do avatar.
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Segunda-

feira
Terga-feira

Quarta-feira
Quinta-feira
Sexta-feira
Sabado
Domingo

Inovacao/ Curiosidades Dia-a-dia Entreteniment
Tecnologia 0
X X

Cronograma de Postagens

Tema Dia Horario
X X . Institucional | Quarta 11h30
X X Lanches Sexta 17h30
- : Gelateria Domingo | 15h00
X

Segunda
Naticlas da “indistrla”™ Terga do "Como faz™ Valorlzando os Fis

Dicas Ripldas

Foslicasaiss oo olilum

Sexta Divertida
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¢ Para tras

Quero criar um design de...

-
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"f Ly -
*~ BRIXTON FUND
COLOR RUN RAILS
e ER
Imagem para social media Logotipo Panfleto Curriculo

HELPFUL

BOOST YOUR Sl Al B, | Ties Ano

? Somalr: &aye Ly

3 CREATIVITY

TRICKS

vV @

L1

Apresentacao larga (16:9) Convite Cartao Montagem de fotos

[ Mais tipos de design ]

N&o tem certeza? Explore o Canva

online sale
e

Banner online
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VINTAGE 25 MODERN Sa le What is done in love sz/wm
M|X 81 MATCH is dme well. TRl
Redes sociais Post para Facebook Capa para Facebook Capa de evento do Facebook
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CREATE
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Post para Instagram Post para Twitter Cabecalho para Twitter Miniatura do YouTube

Arte de canal do YouTube Imagem para Pinterest



Reaimensionar

Q Post para Instagram com tema de

WABIARA'S UNTRY

HEALTHY BREAKFASTS
. GRATIS

s 4
! *

LIKE THE WAY . FOOD ALWAYS
WE ROLL? 2 L . UNDERSTANDS.

S —

TACO
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00dSs as alleracoes 1oramni saivas

BELLE LA COCINA
Lo

POSL 4O Instagram - sem Tituio ompa

ervday gourmet food

+ Adicionar nova pagina




Agendar Postagens no Facebook

n Web em Acao Q Pagina inicial  Encontrar amigos

Pagina Caixa de entrada Motificag@es [[E InformagBes Ferramentas d... Configuragtes Ajuda -
|

-#" # Criar Post B Ao vivo @ Evento ﬂ Oferta ¥® Emprego X @9 5 de 5 - Com base na opinido de 3
pessoas

weh em acao

vt

Web em Agdo - Relevancia para o seu

negocio

Web em Agao ) A Web em Agdo uma empresa que ha g

@WebEmAcao A Fotoivideo (= Sentimentolatividade anos apoia negocios que buscam
resultados e relevancia na inter...

Pagina inicial ° Check-in E Escrever uma nota Ver mais
Publlcagoes @) Marcar produto ‘Ip' Adicionar um marco
Avaliagdes

Anuncie o seu negocio ° Receber mensagens
Videos

Receber ligagoes Enquete
Fotos ‘. i @
Sobre E Lista a Iniciar um Face to Face
Comunidade — —
mpulsionar publicagao =

Empregos
Grupos Usar data retroativa
InformagBes e anuncios Dﬂ [ Salvar rascunho

Alcance mais pessoas de forma Obter mais curtidas na Pagina
1 o



Agendar Postagens no Instagram e outfras redes  later.com

'tﬂter = g '\ Upload de midia 30 Instagram Posts Left Upgrade Plan
'~
Calendario o Mostrar filtros 22 Hoje ¢ % Qutubro de 2018 Brasilia Visualizar Semana Més &4
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16h46
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ol Anatytics 7 8 9 10 11 12 13
ﬂ Pesguisa e Repost
o Linkin.bi 14 15 16 17 18 19 20
[ inkin.bio
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Nenhuma midia filtrada

MNenhuma midia corresponde aos filtros 28 29 30 31 1 5 3
selecionados

~ | Grupo Princi...
MG P
! 1 Perfis Socials

{"é} Configuragdes 4 5 6 7 8 9 10

@ Socorro
St

Referir Sugestdes



Funil AIDA




Funil (quase) AIDA

FUNIL7 AIDA

1. OBTER ATENGAO DO PUBLICO ALVO

.
Ly

CONTEUDO MAIS AMPLO
APRENDIZADO E DESCOBERTA

ABORDAGEM ESPECIFICA

2. GERAR FAMILIARIDADE
SOBRE 0 PROBLEMA

RECONHECIMENTO DO PROBLEN
3. ENSINAR _

4. CONSIDERAR COMPRA

cons, UCRO MATERIAIS ESPECIFICOS
IDERACAO DA SOL \ SOBRE A SOLUCAO

5. CONSIDERAGAO DE COMPRA

DECISAO DE
F f-\ MATERIAIS ESPECIFICOS
y SOBRE 0 PRODUTO
6. COMPRA ’ 4U E COMO COMPRAR
7. RELACIONAMENTO
L=

CLIENTES

‘(,;.

- }

ATRAIR VISITANTES Blog, e-book, webinar, midias socias, otimizacéo Obter atencdo
site, campanhas online, demais materiais.
Gerar familiaridade
GERAR LEADS Formularios, call to action, landing pages.
Formar opinido

CONVERTER Troca .de mensag.ens, CRM, follow up,
atendimento offline.

P6s venda, identificar perfil, avaliar novas

w solugbes, pesquisa satisfacao.

Estreito
Compartilhamento de contetido, engajamento
em midias sociais, depoimentos, indicagoes.



Copy do onqncio A o
(0 que seu cliente sabe, e o que vocé precisa informar)

v Patrocinado - Q)

Como profissionais autdnomos podem usar as midias sociais para vender - a

e 3 5 3 Bebé Dorminhoco oee
- - a2 ; o Patrocinado - Q)

Saiba como uma doceria vendeu 3x mais investindo R$100 em midias

Sk “Eu j& tentei de tudo para fazer meu bebé dormir. Nada adianta”.

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultera
do sono. Ela ndo conhecia e ndo sabia como atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONOQ DO BEBE" e per isso ndo consequia fazé-lo dormir sem precisar

COMO UMA DOCERIA VENDEU 3X MAIS desxar chiorandol
INVESTINDO RS100 EM MIDIAS SOCIAIS

As inscricdes para a proxima turma do Social Sell estdo abertas! Garanta
sua vaga! htip://bit.ly/SocialSell_

UMA SEMANA depois de aplicar as minhas dicas, ela me mandou um
depoimento dizendo que seu bebé de & meses j3 estava dormindo 2h
DIRETO!

... Ver mais

- .;_A -
ARTIGO.BEBEDORMINHOCO.COM.BR
Seu Bebé Dorme Mal? Saiba mais

Leia o artigo completo. ..

Como profissionais autonomos podem usar as
midias sociais para vender mais?

Saiba mais



Bebé Dorminhoco
Patrocinado - @
“Eu ja tentei de tudo para fazer ela dormir...Nada adianta”

Essa frase foi dita por uma mae que procurou minha ajuda como consultora
do sono. Ela ndo conhecia e ndo sabia come atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" e por isso né&o conseguia fazé-la dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de aplicar as minhas dicas, €la me mandou um
depoimento dizendo que sua filna de 6 meses j& estava dormindo 8h
DIRETOM... \er mais

COMO ESTA O
SONO DO SEU
BEBE?

ARTIGO.BEBEDORMINHOCO.COM.BR
Seu Bebé Dorme Mal?

Clique em SAIBA MAIS para ler a matéria

Saiba mais

Bebé Dorminhoco
Patrocinado - Q

“Eu j& tinha tentado de tudo para fazer ela dormir, mas nads estava
adiantando. Gragas a vocé. hoje ela dorme 8h seguidas sem nenhum
problema.”

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultora
do sono. Ela no conhecia & ndo sabia como atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" e por isso ndo conseguia fazé-la dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de fazer meu curso online, €la me mandou um
depoimento dizendo que sua filha de 6 meses j... \Ver mais

EDORMINHOCO.
Seu Bebé Dorme Mal?

Conhega o método aplicado por mais de Smil mées..

Saiba mais

Bebé Dorminhoco e
Patrocinado - Q

“Eu j& tentei de tudo para fazer meu bebé dormir.. Nada adianta”.

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultora
do sono. Ela ndo conhecia e ndo sabia como atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" e por isso n&o conseguia fazé-lo dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de aplicar as minhas dicas, ela me mandou um
depoimente dizendo que seu bebé de & meses j3 estava dorminde 8h
DIRETO!

mais

ARTIGO. BEBEDORMINHOCO.COM.BR
Seu Bebé Dorme Mal?

Leia o artigo completo...

Saiba mais

Bebé Dorminhoco
Patrocinado - Q

“Eu ja tentei de tudo para fazer ela dormir...Nada adianta”

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultora
do sono. Ela néo conhecia € ndo sabia come atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" e por isso ndo conseguia fazé-la dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de aplicar as minhas dicas, €la me mandou um
depoimento dizendo que sua filha de 6 meses j& estava dormindo 8h
DIRETO!

‘er mais

. Como uma consultora do sono
pode te ajudar?

&‘l”'

ARTIGO. BEBEDORMINHOCO.COM.BR
Seu Bebé Dorme Mal?

Clique em SAIBA MAIS para ler a matéria

ARTIG
Seu Bebé Dorme Mal?
Conhega o método aplicado por mais de Smil m:

Bebé Dorminhoco e
Pstrocinado - @

“Eu ja tentei de tudo para fazer ela dormir...Nada adianta”

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultora
do sono. Ela néo conhecia e ndo sabia como atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" & por isso néo conseguia fazé-la dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de fazer meu curso onling, €la me mandou um
depoimento dizendo que sua filna de 6 meses ja estava dormindo 8h
DIRETO!

Jer mais

Como uma consultora do sono
pode te ajudar?

ARTIGO B ORMINHOCO.COM
Seu Bebé Dorme Mal?

Clique em SAIBA MAIS para ler a matéria

Saiba mais

Bebé Dorminhoco e
Patrocinado © Q)

“Eu j& tinha tentado de tudo para fazer ela dormir, mas nada estava
adiantando. Gragas a vocé. hoje ela dorme 8h seguidas sem nenhum
problema.”

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultera
do sono. Ela ndo conhecia e ndo sabia como atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" e por isso ndc conseguia fazé-la dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de fazer meu curso online, €la me mandou um
depoimente dizendo que sua filha de 6 meses | mais

BEBEDORMINHOCO.COM.ER
Saiba mais

ARTIGO. BEBEDORMINHOC
Seu Bebé Dorme Mal?

Leia o artigo completo

Bebé Dorminhoco e
Patrocinado - Q

Porque alguns bebés dormem tranquilos, enquanto outros choram tanto
como se o berco tivesse espinhos?

Se vocé estd passando por algum problema no sono do seu bebé. vocé ndo
esta sozinha!

Cerca de 87% das mées relatam que em algum momento os seus filhos
tiveram alguma dificuldade para dormir. A maioria utiliza os métodos
tradicionais sem respeitar o que chamo de "3 mecanismos do sono”.
Quando esses mecanismos néo sio respeitados, bloqueiam o sono € fazem
com que seu bebé ac... Ver mais

ARTIGO.BEBEDORMINHOCO.COM.BR
“Meu filho nédo dorme’ Saiba mais
Método ja ajudou mais de 5 mil mées.

Bebé Dorminhoco
Patrocinado - Q

“Eu j& tentei de tudo para fazer meu bebé dormir...Nada adianta”

Essa frase foi dita por uma mée que procurou minha ajuda como consultora
do sono. Ela ndo conhecia e ndo sabia como atuar nos "3 MECANISMOS
DO SONO DO BEBE" e por isso ndo conseguia fazé-lo dormir sem precisar
deixar chorando!

UMA SEMANA depois de aplicar as minhas dicas, ela me mandcu um
depoimento dizendo que seu bebé de & meses j3 estava dorminde 8h
DIRETO!

Saiba mais



Wik

Ver anuncio dos concorrentes

Elo7 @

@Elo7br
P3qgina inicial
Loja

Sobre
Fotos
Instagram
\Videos
Twitter
Inspire-se
Publicacdes
Notas

Top Fans
Eventos

Notificacdes

Informagoes e anincios

ol Curtir | 3\ Seguir A Compartithar

Esses Biscuit lindos precisam ser compartilhades com todos. veja as

diversas opcdes ne site € marque aquela pessoa gue vai amar esses
Biscuit P&

Sua festa com

BISCUIT

o o5 %5

Saiba mais

ranpage

rededets

Rededots - fanpage

@rededots
Pagina inicial
Loja

Grupos
Publicagdes
Avaliacoes
Fotos
Comunidade
Videos

Sobre

Informacodes e anlincios

ole Curtir = 3\ Seguir A Compartilhar

Rededots - fanpage
Patrocinado - Q)

No dia das criancas presenteie com criatividade € amor. Produtes incriveis

que v3o divertir os pequenos. Yenha conhecer!

rededets

Rededots - sua rede do bem!

Comprar agora

Mmoo
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“er mais...
' Criar Pagina

o

| .
Swas Paginas:

Gerenciar Paginas

Criar grupo

Gerenciar gQrupos

Criar anuncios
Fegsiro de Atvidades 1
Preferéncias do Fead de Notic. .

Configurages

Sair

O, Pesquisar =

¥ Filtros +

Campanhas

=y

Regras w

2= conjuntos de anincios

Ver configuragio (I

Este més: 1 de outubro de 2018 — 10 de outubro de 2018 w

E] Anincios

Colunas: D« - D 1o+ Relatdrios w



Henrique Guzzo Coutinh...

2 Campanha

|— Objetivo

== Conjunto de aniincios

Trafego

Oferta

Plblico

Posicionamentos
Orcamento e programacio

] Antncio

Identidade
Formato
Links

Fechar

Criar nova campanha »  Campanha: Escolha seu objetivo.

Mudar para criagdo rapida

Qual € o seu objetivo de marketing? Ajuda: Escolner um objetivo

Reconhecimento Consideragao
Reconhecimento da marca o Trafego
Alcance Envolvimento

Instalacfes do aplicativo
VisualizagOes do video
Geragdo de cadastros

Mensagens

()

Conversdo

Conversfes

“endas do catalogo

Visitas ao estabelecimento



Geracdo de cadastros
2 Campanha

|— Objetivo
Mensagens

== Conjunto de antncios

Trafego
Oferta
Publico

Posicionamentos

Orgamento e programagao Trafegﬂ

Envie mais pessoas para um destino dentro ou fora do Facebook, como um
site, aplicativo ou conversa do Messenger. Saiba mais.

Q Antncio Campaign Name €  Trafego
|dentidade
Formato
Link Criar teste AB @ (_J Useum ieste A/B para testar seu criativo,
inks

posicionamento, plblico e estratégias de
otimizagdo de veiculagdo.

Otimizagio do orcamento @ (_J) Otimize o orcamento nos conjuntos de
anuncios

Limite de gasto da campanha € Defina um limite (opcional)

Fechar



P32 Campanha

I— Objetivo

== Conjunto de anuncios

Trafego

Oferta

Piblico

Posicionamentos
Orgamento e programac3o

CJ Anincio

|dentidade
Formato
Links

Fechar

Criar novo

Publicos Personalizados

Usar um pablico salvo '™

Adicionar Piblicos Personalizados ou Pilblicos Semelhantes

i

Excluir | Criar novo w

Localizacdo €  Todos nesta localizagio w

. FY
Brasil
@ (-23.3703, -47.0201) Mais de 3km w
@ Osasco, S0 Paulo (state)  ais de 17km w -
@ Incluir « | Digite para adicionar mais localizages Procurar
Salta Jurianan
Itu Franciseo .
Morato
R +
@4 & -
San de
Parfiaiba Guarulhos T
icaba { i Mot
Itapevi Osi®.co Sdo/Paulo
bu das
5 Sdo "~ '

dc @ Adicionar pino

Adicionar localizagbes em massa

Idade & 12 » - G5+ w

Género [ L3 Homens Mulheres

=]

Criar multiplos conjuntos de andincios em
uma dnica etapa

Economize tempo adicionando variaveis para
locais, direcionamento detalhado, faixas
etarias e Plblicos Personalizados para criar
rapidaments varios conjuntos de andncios de
uma s vez.

Criar miltiplos conjuntos de andnc...

Tamanho do publico

/‘\ Seu pulblico foi
! ‘ definido.

Especifico Amplo

Potential Reach:630.000 pessoas

Estimativa de resultados diarios
Alcance

7.600 — 35.000 (5 ]
[ ]

Visualizagdes da pagina de destino

50 -2310 (5 ]
|

A precis8o das estimativas € baseada em
fatores como dados de campanha anteriores,
0 orcamento inserido e dados de mercado.



P2 Campanha

|— Objetivo

=[] i inei
oo Conjunto de anincios

Trafego

Oferta

Pilblico

Posicionamentos
Crgamento e programacio

E] Anincio

|dentidade
Formato
Links

Fechar

Direcionamento detalhado |y UIR pessoas que correspondam a pelo menos UM dos critérios a seguir

o ©

Comportamentos = Classificag3o de consumidor = Brasil

Pessoas no Brasil gue preferem produtos de valor intermedia...

Adicione dados demograficos, interesses ou compo... | Sugestdes | Procurar

e DEVE TAMBEM corresponder a pelo menos UM dos critérios a seguir @ X

Dados demografices = Relacionamento = Status de relacionamento
Moivo
Interesses = Negdcios e inddstria

Ensino superior

Adicione dados demograficos, interesses ou compo... | Sugestdes | Procurar

Limitar mais

EXCLUIR pessoas que correspondam a pelo menos UM dos critérios a seguir

i
*x
Interessas = Hobbies e atividades = Animais de estimagio
Gatos
Adicione dados demograficos, interesses ou comportamentos Procurar

Vocé pode excluir pessoas para ajudar a refinar seu publico pretendido. Ciuando
vocé escolher fazer exclustes, lembre-se de que nossas Politicas de Publicidade
proibem a discriminag&o injusta. Saiba mais.

=

Criar maltiplos conjuntos de anincios em
uma dnica etapa

Economize tempo adicionando variaveis para
locais, direcionamento detalhado, faixas
etarias e Publicos Personalizados para criar
rapidamente varios conjuntos de andncios de
uma s vez.

Criar multiplos conjuntos de andnc...

Tamanho do pablico

/'\ Seu publico foi
! l definido.

Especifico Amplo

Potential Reach:630.000 pessoas €

Estimativa de resultados diarios
Alcance

7600 - 35.000 (5]
I

Visualizagdes da pagina de destino

50 - 310 o
]

A precisdo das estimativas & baseada em
fatores como dados de campanha anteriores,
o orcamento inseride e dados de mercado.



Campanha

I— Oibjetivo

B8 Conjunto de andncios

Trafego

Oferta

Publico

Posicionamentos
Orgaments e programacao

B Anincio

Identidade
Formato
Links

Fechar

Posicionamentos automaticos (recomendadao)

Use posicionamentos automatices para maximizar sew orgamento & ajudar 3 mestrar seus anincios 8 mais
pessoas. O sistema de veiculagdo do Facebook alocard o orgamento do seu conjunto de andncios em varios
posicionamentos com base em onde € mais provavel de ter um desempenho melhor. Saiba mais.

Editar posicionamentos
A remocan de pesicionamentos pode reduzir o ndmero de pessoas que voce alcanga e a probabilidade de vocé
atingir suas metas. Saiba mais.
Tipos de dispositivo
Todos os dispositivas [recomendado)
~" Celular

+ Desktop 3ot
MErcar o

= gtvos

[=1

Plataformas

=  Facebook =

Fesds w

Instant Articles

Wideos in-stream

Angpare Maries

Coluna da dirsita (3

Wideos sugeridos

Marketplace

Eohmci ol ar bad cuality looaliy
scuTad pirsieris. Freshness you can
st

Stories
Fesd "

Stories Audience Metwork Mative, Banner and
Imterstitial
w  Audience Metwork
Visuslizar requisite de midia
Mative, Banner and Interstitial
Wideos in-stream
Videos com incantive
*  Messenger

Caixa de Entrada

Sponsored Messagss

Criar multiplos conjuntos de andncios em
uma dnica etapa

Economize tempo adicionando varidveis para
locais, direcionamento detalhado, faixas
etarias e Publicos Personalizados para criar
rapidamente varos conjuntes de anuncics de
uma s0 vez.

Criar miltiplos cenjuntos de andnc...

Tamanho do pablico

/—-\ Seu piblics foi
f l definida.

Especifico Ampl

Paotential Reach:330.000 pessoas @

Estimativa de resultados diarios
Alcance

7.500 — 35.000 Li]
|

Visualizagbes da pagina de destino
50— 310 o
|

A precis3o das estimativas € baseada em
fatores come dados de campanha anteriores,
o orgaments inseride e dades de mencado.
s ndmeros s3o fomecidos para dar a vocé
uma ideia de desempenho do seu
orgamento, Mas 530 apenas estimativas e
nac garantem resultados.

Eszzas estimativas foram dteis?



3 Campanha

I— DOhbjetivo

B9 Cenjunte de andncios

Trafego

Oifierta

Publico

Posicionamentos
Orgamento e programagao

D Anuncio

Identidade
Formato
Links

Fechar

Orgamento e programagdo

Defina quanto vocd gostaria de gastar & quando gostaria que seus anuncios fossem exibidos.

Orgamento € Orgamento vitalicio w R3 350,00

A% 3=C,00 BRL
Frogramagae Inicio | 12 1110:2018 1322
Término | 15 171102018 @822
Hardrio da PacHica)

Seu andncio sera veiculado ate Quarta, 17 de outubro de 2018,
Wocé gastara =t R$ 350,00 no total

Otimizagio para veiculagio de Visualizagoes da pagina de desting
anuncio &

. Menor custn - Obtenha o maxima de visualizagies da papina de desting
Estratagia de lance § pars o s2u orcamento @ :
v Defina um limite de lance

RS 0,12 por visualizagdo da pagina de desting

MNao faremos um lance superior a esse valor para nenhum(a)
visualizagio da pagina de destino. Viocé pode ter problemas para gastar
seu orcaments se esse valor for muite baies.

- I E
Quando a cobranga sera feita mRrEsERe

Programagic de anincios @ Veicular anincios o tempo todo

Weicular anincios de acorde com uma programagio

Padrdo — Obtenha resultados ao longo de toda a programagao

Tipo de veiculagdc & celecionada

* Acelerada — Gaste seu orgamento & obtenha resultados o mais
rapido possivel

Como a veiculagio acelerada exibe seus anlncios com o

e W o g e e N g g R R

Criar multiplos conjuntos de andncios em
uma unica etapa

Economize tempo adicionando vaniaveis para
locais, direcionamento detathado, faixas
etarias e Publices Personalizados para criar
rapidamente varios conjunios de anincios de
UME 50 Ve

Criar miltiplos conjuntos de anine....

Tamanho do plblico

/ﬂ"—'\ Seu publico foi
f I definida.

Especiica Amgia

Potential Reach:630.000 pessoas

Estimativa de resultados diarios
Alzance

7600 — 35.000 L]
[ |

Visuzlizagbes da pagina de destino
50— 3210 o
|

A precisio das estimativas € baseada em
fatores como dados de campanha anteriores,
o argamento inserido & dados de mercado.
Oz numeres s3o formecidos para dar 3 vooé
uma ideia de desempenho do seu
orpamente, mas 53¢ apenas estimativas =
nao garantem resuliados.

Essas estimativas foram Uteis?



P Campanha

I— Objetivo

B9 Conjunto de andncios

Trafego

Oferta

Publico

Posicionamentos
Orgaments e programacio

Bl Andncie

ldentidade
Formato
Midia
Links

Criar anincio  Usar publicag&o existents

Identidade

Eszcolha como dessja que sew negdcio seja representado no seu andncio.

Pagina do Facebook

Seu negdeio & representado nos andncios por esta Pagina do Facebook ou wma conts do Instagran.

= Acampamento Pé de Vento = = 4

Conta do Instagram €

A conta do Instagram abaixe esta conectada 3 Pagina do Facebook selecionada. Gerencie as conexbes nas Page setfings.

= pedevento.acampamento ¥

Formato

Escolha a aparéncia do seu andncio.

mm

Carmrossel

Crie um amingio com 2
ol Mais imagens ou
videos roldveis

Imagem unica
Crie até & anuncios com

uma imagem cada sem
custo adicional

5
Video dnico
Crie um anuncio com um

video ou transforme
iMagens em um wideo

Apresentago
multimidia
Crie um amncio de wideo

em loop com até 10
imagens

Exiba uma colecao de
itens que =30 abertas em
uma experiéncia movel em
tels cheis. Baiba mais.



B3 Campanh

I— Objetvo

B9 Conjunte de andncios

Trafego
Ofierta
Publico

Posicionamentos
Orgaments e programacao

B Anincio

a

Identidade
Formato

Midia
Links

Fechar

Links
Insira o texto do sew andncio. Saiba mais.

Selecione o tipo de link para o seu andncio
= 2 Site

Evento do Facebook

2+ Experimente o Messenger como destino do seu
anuncio

Com base na sua selecdo, sua campanha provavelments
atrairia mais trafego para o Messenger usande o dasting
do Messenper. Suas configuragdes de plblico e
orgaments serie sakvas.

Alterar desting

Texto

Insira um texto que explique claramente para a5 pess0as o
que wooé estd promovendo

URL do site \er prévia da URL

Insira a URL que voce dessja promaover n

Criar um parametro de URL

Titulo €

Chamada para agio
5aiba mais -

Sobreposigao (opcional)

Adicione texto 85 suas imagens para destacar diferentes opgdes de
COMpra.

Adicionar sobreposigao

Varios idiomas {opcional)
=+ Criar em outro idioma

Previa do andncio 1 de 1 anincio

Feed de Noticias movel w

Selecione a midia para o seu anuncio

Tdel



Wwehb em acano

uma parceria

Carolina Asselta

@ 11 981.444.718

@ carolina@webemacao.com.br

@ fbo.com/WebEmAcao/




