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Análise empresa Geek

















Costureira





PetShop

Não usa apenas fotos de antes e depois de banho e 

tosa, também tem conteúdo interessante para os 

curtidores interagirem







Loja de Bebê









Comemore



Atualize as informações deixando o Perfil completo



Melhor horário para publicar

Facebook:

Acesse: 

(no topo) Informações > 

(na lateral) Publicações

Instagram :

Acesse: 

Clique no seu imagem 

(vai para o seu perfil)>

3 tracinhos (canto 

direito superior) > 

Informações





Cronograma de Postagens

Crie um cronograma com o tipo de postagem e a periodicidade

Recomendo no inicio do mês verificar datas comemorativas e possíveis datas que fugiram do cronograma 

e depois criar uma agenda, colocando: data, horário e assunto da postagem.

Sugestão: Inicialmente indico fazer no 1º dia do mês para os próximos 45 dias (para ter 15 dias de 

antecedência) planejando então planejando do dia 01 até o dia 15 do mês seguinte, depois no próximo 

dia 1º irá planejar do dia 15 atual até dia 15 do mês seguinte;

Além desta dia para criar uma agenda, com o tema da postagem do mês, separe um tempo para criar a 

postagem em si, imagem, texto e agendar a postagem, pode ser semanal por exemplo, para a execução 

desta agenda. Mas sempre que possível tenha uma antecedência de 7 a 15 dias da produção do 

conteúdo.

Agenda de Postagens



Use todas as formas de atualização de status: links, texto, vídeo e imagens. Variedade 

incrementa o alcance e o engajamento dos usuários;

Depois veja os relatórios para entender o que o seu público mais interage

Teste várias formas de publicação









Lembretes

Pense em qual ou quais redes sociais irá atuar pensando no tempo que você tem disponível 

para administrar as postagens, melhor estar presente em somente uma rede social, mas 

manter ela sempre atualizada

O cliente quando vê a sua rede social imagina que tudo que você trabalha tem lá, 

diversifique as publicações para mostrar um pouco de tudo que faz, inicialmente pode criar 

um álbum para contemplar tudo que faz que ainda não está na rede.

Ao ter uma rede o cliente imagina que você irá responder por lá, então fique atento para 

não perder contatos

Uma rede social que você não atualiza e não responde é melhor excluir.

As redes tem um grande poder orgânico (dispersão de conteúdo de forma gratuíta) use e 

abuse deste meio para divulgar seus produtos e serviços



Vamos Criar um compromisso?

Escreva neste papel quanto 

tempo você irá dedicar a cuidas 

das redes sociais, se possível já 

determine o dia da semana e 
horário e se programe



uma parceria

• Carolina Asselta

• 11 981.444.718

• carolina@webemacao.com.br

• fb.com/WebEmAcao/



Dicas Extras:

1. Tente Usar a regra dos 80/20: 

80% das mensagens precisam gerar valor para o usuário, 

20% das atualizações podem ser promocionais;

2. Poste como uma pessoa, não uma marca. Linguagem mais humanizada podem gerar 

conversas e maior relacionamento;

3. Responda as pessoas quando elas comentarem alguma atualização da sua empresa;

4. Evite palavras ou frases complicadas. As pessoas interagem mais em linguagem simples;

5. Use atualizações curtas. Entre 10 palavras ou menos quando possível;

6. Faça perguntas sobre imagens. Coloque uma pergunta na legenda de suas fotos, por 

exemplo, onde esta foto foi tirada?



7. #TBT TBT: O significado inicial era “Throwback Thursday”, em português regresso/retorno para 

a quinta-feira.  

#TBF: #TBT gerou uma outra hashtag, a #FBF, “flashback Friday”, que significa flashback de 

sexta-feira, que é o mesmo que #TBT mas quando as pessoas postam fotos antigas na sexta, e 

não na quinta-feira.

8. Peça para seus fãs inserirem legendas em fotos, assim, cria-se um ambiente descontraído e 

incentiva a criatividade;

9. Poste imagens com objetos escondidos e pergunte aos seus fãs onde determinado item está;

10.Crie ofertas exclusivas. Forneça descontos para seus fãs;

11.Estude o melhor horário para postar conteúdo em sua fanpage. Dependendo do seu 

mercado, os fãs podem ser mais ativos em determinado horário do dia; (Informações / 

Publicações)



12.Conte a sua história no Facebook. Busque em seu arquivo fatos interessantes ou importantes 

sobre sua marca;

13.Celebre feriados e dias especiais;

14.Estude o número ideal de postagens diárias em sua fanpage para não se tornar “chato”;

15.Crie situações de opinião. Utilize o recurso enquete;

16.Peça para seus fãs votarem em algo. O produto mais desejado, o que tem o melhor design;

17.Peça aos seus fãs opinarem sobre pautas de posts em seu blog ou vídeos no YouTube.


